Zusatzlicher Finanzierungsspielraum
ermoglicht starkere Investitionen

in Forschung & Entwicklung und fuhrt
damit zu mehr Innovation, Produktivitat

Unternehmen konnen

rl:SJ;czeerzegrrgenr;iedrl:nLeaS|ng starker an Innovationszyklen und ertschaftswachstum
: artizipieren \
so 29% ihrer Investitionen 5 : i
Besonders hoch ist die Nutzung
1 von 7 Unternehmen bei Unternehmen aus
nutzt Leasing der Industrie und Bauwirtschaft |mpact ]
Bedeutung : ,.. N e R e e Hoheres Umsatzwachstum und
------------------------------------------------ L ifen Markt “.~  hohere Investitionssteigerung
e e ‘ T T . «Leaser» ergreiren Markt- . als hauptsachlich eigenfinanzierte
Leasing ist die wichtigste  _ ; . chancen schneller und profitieren | {nternhemen
Fremdfinanzierungsform D B § von mehr Wachstum :
fur Unternehmen : ol "-. . bei Investitionen und Umsatz .~ . e «Leaser» sind besser durch

die Covid-Krise gekommen.
Liquiditatsschonung, reduzierte
Investitionsrisiken und flexible
Anpassungen starken Resilienz
und Krisenfestigkeit

Besonders hoch ist
die Nutzung in der

Romandie und im Tessin BedeUtu ng
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Studie mit mehr als 1’000
teilnehmenden Unternehmen

In den meisten Vergleichslandern
liegt der Anteil der leasingfinanzierten

Verbessertes

Liqui.ditétsmanagement Investitionen 2-3 Mal so hoch
| i Potenzial !
Hauptmotive =7 6 e s ua b e e i s o i s e S,
- : T Aufwartstrend und
Kalkul k ; , .
Leaasl}lnlg:gtaernelt Sl @ _:'l UnternehmerlSCher Sple"aum : bedeutendes .
(regelmassige Raten) | dank unkomplizierter . Wachstumspotenzial
" Finanzierung
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. Unkomplizierte Finanzierung /
ohne zusatzliche Sicherheiten °

Ein Funftel der Unternehmen

hat Investitionslucken — in 80%

: ) der Falle aufgrund fehlender Eigenmittel —
Vertragsbestand (CHF Umsatz im Neugeschaft (CHF) und Leasing kann zur Schliessung

37. 9 M rd @ 16 .7 M rd ; der Investitionsltcken beitragen

Eine Studie von BAK Economics und der Fachhochschule Nordwestchweiz FHNW Infografik: Hahn+Zimmermann

91%

Hohe Kundenbindung
aufgrund durchschnittlicher
Kundenzufriedenheit bei 91 %




